
Module 4
Applying good practices for presenting, 
explaining, and communicating statistics

Workshop 1 – MEDIA CHANNELS

Regional Workshop on Statistical Literacy: 
Increasing Effective Use of Agricultural and Rural Statistics

13‐17 July 2015 Daejeon, Republic of Korea

Module 2.  Sessions 2.3 – 2.4

1. Identified key players and users of 
statistics involved in each stage of 
the policy development cycle

2. Identified groups of decision makers 
and key messengers/influencers to 
effectively use ARS 

Recall…



Recall…

Recall…

“Understanding of 
statistical information 
is very limited.”

“Responsible 
journalism.”



Objective of the Workshop

Apply good practices for presenting, 
explaining and communicating statistics

•Using media channels (Workshop 1)

•Statistics websites/webpages (Workshop 2)

•Social media (Workshop 3)

•Training course (Template; Workshop 4)

Workshop 1 – Using Media Channels

Source of image:  http://www.cellstrat.com/blog/?p=1640



Workshop 1 – Using Media Channels

Awareness:  Advance Release Calendar

Source of image:  http://www.singstat.gov.sg/statistics/advance‐release‐calendar

Workshop 1 – Using Media Channels

Understanding:  Statistical Appreciation Seminars

Source of image:  http://nscb.gov.ph/pressreleases/2013/NSCB‐PR‐201309‐NS1‐12_mediapractitioner.asp



Workshop 1 – Using Media Channels
Case Example:  Philippine Center for Investigative Journalism

Analysing

‐ Philippine Center for Investigative Journalism

‐ Money Politics:  A Citizen’s Guide to Elections, Public Funds, 
and Governance in the Philippines 
(http://moneypolitics.pcij.org/)

‐ Lecture topics  in collaboration with NSO:
‐ Best practices on structuring, organizing, and managing 

databases

‐ Overall assessment of Money Politics online

‐ Mentoring sessions

Workshop 1 – Using Media Channels

Communicating:  (Blog‐type) Statistically speaking web articles

Source of image:  http://nscb.gov.ph/pressreleases/2013/NSCB‐PR‐201309‐NS1‐12_mediapractitioner.asp



Workshop 1 – Using Media Channels

Communicating:  (Blog‐
type) Statistically speaking 
web articles

Source:  http://www.nscb.gov.ph/headlines/StatsSpeak/2011/071111_rav.asp

Workshop 1 – Using Media Channels

Source: 
http://www.abs.gov.au/AUSSTATS/abs@.nsf/Latestproducts/2914.0.55.002Media%20Releas
e85002006?opendocument&tabname=Summary&prodno=2914.0.55.002&issue=2006&num
=&view=

Monitoring and evaluation



Workshop 1 – Using Media Channels

Press Conference

Source:  http://www.communication‐director.com/issues/power‐persuasion/organising‐great‐
press‐conference#.VaaYoF‐qqko

• A voluntary presentation of information to the 
media. 

• You decide what information is presented, how it is 
presented and who presents it. 

• An opportunity to get your story on TV, radio or in 
the paper

Workshop 1 – Using Media Channels

1. Your agency shall be releasing the latest agricultural 
statistics.

Source:  
http://www.fao.org/fileadmin/templates/ess/documents/world_census_of_agricultu
re/countries_for_website/MALAYSIA_2005_.pdf 



Workshop 1 – Using Media Channels

2. Your group is tasked to organize a PRESS CONFERENCE to 
ensure that media will be “statistically literate” on the 
results of the Census of Agriculture. 

3. Plan the event.  Identify the activities that need to be 
undertaken  BEFORE, DURING, and AFTER the Press 
Conference.  These activities should directly address the 
need to increase awareness and understanding of these 
results as well as ensure that media is able to analyse and 
communicate these results.

Thank You!



Press Conference

Planning a Press Conference:

1. Step One:  Choosing a Story

‐ Stories should be compelling and news‐worthy

1.1  Timing

1.2  Significance

1.3  Proximity 

1.4  Prominence

1.5  Human interest

Press Conference

Planning a Press Conference:

2. Step Two:  Choosing a Time and Location

3. Step Three:  Invitations

 Write a press release or media advisory

4. Step Four:  Deciding Whom Will Speak and What They Will 
Say



Press Conference

Running a Press Conference:

5. Step Five:  Assembling a Press Kit
 Supply good sound bites and photo opportunities

 Press release

 FactSheets (including graphs and charts)

 Contact information

Press Conference

Planning a Press Conference:

6. Step Six

 Organizers arriving in advance

 Parking 

 Greeter should usher journalists in their respective assignments

 Registration – press kit, programme

 Not more than 30‐45 minutes, including Q and A portion

After

 Press kits to those who wouldn’t able to make it

 Web conferencing technology



Press Conference

Source:  http://www.worc.org/userfiles/Hold‐a‐Press‐Conference.pdf

TELEVISION: VISUAL IMPACT
Ask: “How can we set up our press conference to give
reporters a good picture?”

RADIO: AUDIO IMPACT 
Ask: “What sounds would be of interest to radio reporters?” 
“What can we do to make things technically suitable for 
broadcast?” 

PRINT MEDIA: VERBAL IMPACT 
Ask: “What would we want if we were newspaper reporters?”

Making your Statement

Press Conference – The Checklist

Source:  http://www.worc.org/userfiles/Hold‐a‐Press‐Conference.pdf



Source:  http://www.worc.org/userfiles/Hold‐a‐Press‐Conference.pdf

Press Conference – The Checklist


