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 Just as with any product, branding communications efforts 
for your initiative/program is vital to its success

 Branding provides a recognizable look and feel to the 
products you produce – a visual identity and theme –
which promotes uptake of your message

 Consistent branding of communications products related to 
the Global Strategy and your agricultural statistics efforts 
will provide your audience with a stable asset that sets 
expectations  for quality and value

Branding basics

Good branding is…
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 Simple and clean: modern 
and visually appealing

 Ichnographically 
appropriate

 Light on text

 Color conscious

 Consistent



The Global Strategy brand
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Always use your brand



Thanks!


